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n peut désormais l'exhi-

ber comme un bijou,

enchissé dans une bro-

che argentee. Le gratter

un peu, pour en humer

les effluves de chocolat
ou de croissant chaud. Ou méme,
« innovation mondiale » de La Poste fin
2025, le flasher avec son téléphone,
pour, grace a 'intelligence artificielle,
découvrir la vie de Winston Churchill!
(Jui a dit gue collectionner les timbres
n'était plus qu'un passe-temps ringard
réserve aux retraités? Si, a 'heure des
courriels, des « snaps» et des messages
vocaux, cette passion s'est un peun
eteinte, la philatélie fait tout pour tenter
encore de coller a son époque.

«(Ju'est-ce qui peut pousser des
centaines de milliers de personnes de par
le monde a collectionner ces petits bouts
de papier, a les ranger soigneusement
dans des albums, les étudier, les
échanger, les présenter au public lors de
manifestations ou les exposer lors de
compeétitions spécialisées ?, interroge la
Fédération francaise des associations
philatéliques (FFAP) sur son site. 1y a
ceux qui les collectionnent pour ce qu'ils
sont, c'est-a-dire des ceuvres d'art en
miniature. [)'autres seront sensibles aux
sujets qu'ils représentent. D'autres enfin
seront plutot intéressés par ['histoire
dont ils témoignent... Devenir philateéliste,
c'est facile et peu cher, il suffit de regar-
der dans sa boite aux letires ».

Sauf qu’'aujourd’hui, il n'y a plus
grand-chose dans les boites aux lettres.
A part quelques colis Vinted aux borde-
reaux pré-imprimeés et une poignée de
courriers administratifs aux enveloppes
toutes fades. La Poste a distribué
5,16 milliards de plis en 2025, contre un
peu moins de 13 milliards en 2014. Elle
prévoit d'en distribuer seulement
3 milliards par an 4 I'horizon 2030.

Chaque année, I'imprimerie Phila-
poste de Boulazac, en Dordogne, seul
lieu de production de La Poste, édite
1 milliard de timbres, timbres fiscaux et
documents administratifs. Trois fois
moins qu'il v a dix ans. A tel point
qu’elle est amenée, aujourd’hui, a se
diversifier. Depuis fin mars, c'est vers
la filiere vins et spiritueux qu’'elle a
décidé de se tourner : Philaposte grave
désormais des étiquettes sécurisées et
interactives pour des bouteilles de vins!
Avec un procédé particuliérement
novateur, qui inclut une lIA conver-
sationnelle, permettant par exemple
d'avoir des informations sur le vigno-
ble, ou d'accorder au mieux le vin
avec ses plats...

¢ On observe un récent

regain de la carte postale
et des activités qui font lever

les yeux des écrans, comme
le puzzle. Alors on essaie
de ne pas louper le coche! »

Alexandra Bardet
Directrice de ' Association
pour le déeveloppement de la philatélie

Dans ce monde de plus en plus numeé-
rique, le courrier et, avec lui, les phila-
telistes, sont-ils en train de disparaitre ?
La France, qui comptait, en 2013,
630 associations au sein de la FFAP,
n'en recense plus que 450. Et ses
30000 membres ont diminué de moitié.
Des chiffres qui ne comptabilisent
certes que les adhérents, et oublient les
philatélistes du dimanche... Quant aux
jeunes, «une des priorités de la fédeéra-
tion », leur nombre a fondu, de 10000 a
environ 2000, aujourd’hui, dans les
associations philatéliques.

« L'amour du timbre et de I'histoire
postale, les fabricants d'albums et de
catalogues, ca marche tres bien, releve
Philippe Lesage, président de la FFAP
depuis 2021. Mais notre souci, c’est de
diffuser notre passion aupreés du public.
Dans les années 1980-1990, il v avait des
clubs de philatélie dans les écoles, un
maillage territorial important. Aujour-
d’hui, c’est devenu difficile d’intervenir
en milieu scolaire. Quant a nos manifes-
tations, toujours gratuites, comme la Féte
du timbre ou Timbre passion, gui nous
permettent de monitrer toute la portée
artistique de la philatélie et de recruter de
nouveaux membres, elles sont de plus en
plus compliquées a organiser : les tarifs
des salles sont devenus prohibitifs dans
les métropoles, et toute l'organisation, le
transport, le stockage de nos vitrines, ce
n'est pas évident pour des bénévoles dont
la movenne d’'dge augmente... »

Tous accumulent les anecdotes
démontrant la méconnaissance dans
les nouvelles générations. « Comme cette
réceptionniste qui m'accueillait a I'hotel,
raconte Philippe Lesage :« Ah, vous fai-
tes partie du groupe de Philadelphie ? ».
« Je me souviens aussi de ce gamin d’une
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émoignent... Les motivations qui poussent

des centaines de milliers de passionnés a travers le monde a toujours s'attacher au timbre sont diverses. ~nDrREW GARDNER/STOCK ADOBE

Ces philatélistes qui refusent
d’oblitérer leur passion

Stéphane Kovacs

Avec le déclin du courrier et 'avenement du tout-numeérique, le nombre de collectionneurs
a fondu. Mais La Poste comme les associations multiplient les initiatives pour rajeunir ce loisir.

dizaine d’années, a 'entrée de la Féte du
timbre, qui interrogeait son copain :
“C'est quoi un timbre?”. “Bah, c'est ce
qu’on met sur les cartes postales *, répon-
dait 'autre». Mais combien d'enfants
envoient encore des cartes postales ?

Concu pour donner aux éléves le gott
de I'écriture et de la correspondance, le
programme « J'écris, je timbre » est I'un
des projets éducatifs et ludiques mis en
place par !'Association pour le déve-
loppement de la philatélie (Adphile),
agréée par le ministére de 1'Education
nationale, chargée de «promouvoir le
loisir philatélique pour ses multiples ver-
tus pédagogiques, récréatives et inter-
geénerationnelles ». Prés de 3000 classes
du CP au CM2 s'échangent ainsi des
cartes postales. « [l est vrai que la trans-
mission ne s'est pas faite automati-
quement, comme dans les geénérations
précédentes, admet Alexandra Bardet,
directrice de I’Adphile. Redonner envie,
c'est plus que jamais d'actualité! On
observe un récent regain de la carte
postale et des activités qui font lever les
yeux des écrans, comme le puzzle. Alors
on essaie de ne pas louper le coche ! »

Nombre d'associations recensées
en 2025 par la Fédération francaise
des associations philatéliques
contre 630 en 2013

80 %

Ratio du commerce des timbres
qui a désormais lieu sur internet

Nombre de classes, du CP au CM2,
qui s'envoient des cartes postales
dans le cadre du programme

« Jécris, je timbre »

Timbres olfactifs, saupoudreés de
cristal comme sur la vignette Baccarat,
sortie en 2014, ou bien dotés d'une
intelligence artificielle, comme le pre-
mier timbre «parlant» au monde, a
I'effigie de Winston Churchill, I'inno-
vation est constante. « A contrario de
nombreuses collections qui ne sont gqu 'une
simple mode comme les pin’s et autres
télécartes, la collection des timbres per-
dure depuis plus d'un siécle, fait valoir
Alexandra Bardet. C’est comme un heri-
tage que l'on reprend de génération en
geénération en vy apportant ses décou-
vertes, ses ideées... ».

Combien d’albums dorment-ils
encore abandonnés dans la poussiére
d'un grenier? Les professionnels de
I'expertise et de la vente affirment rece-
voir en continu des collections héritées
ou oubliées a estimer. «Les longues
périodes de confinement m'ont fait
replonger dans mes 25 albums, que
j'avais commenceés a 7 ou 8 ans aupres de
mon grand-oncle, témoigne Cédric,
47 ans, cadre dans le sport. Classée par
pays, cette collection m’avait appris
tellement de choses, notamment en géo-
graphie! Mais chez mon beau-fils de
13 ans, can’'a rien déclenche ; il préfere les
cartes Pokémon... Pour l'instant, c’est
trop difficile de vendre ces albums. Mais
comme ils prenaient trop de place chez
moi, je les ai apportés au bureau, pour en
faire profiter les collegues ».

Apreés le Covid, «on a vu des trente-
naires et quadragenaires revenir vers les
négociants pour reprendre leur collec-
tion, abonde Paolo Salvatori, président
de la Chambre syndicale francaise des
négociants et experts en philatélie
(CNEP). Ca a créé un engouement,
parfois méme intéressé les enfants. Le
drame de la philatélie, c'est que les gens,
i un moment, arrétent... »

Lors de ses cours devant les éleves
commissaires-priseurs, Louis-Edouard
Behr, expert pour les ventes aux enche-
res, previent d'emblée : « Ne choisissez
pas cette spécialité ; je suis le dernier ! ».
« Aujourd’hui, le milieu du timbre est
compliqué : comme pour le marché de
[I"art, tout ce qui n'est pas exiraordinaire
a du mal a se vendre, indique I'expert de
32 ans, qui a repris la maison Behr, créée
par son arriére-grand-peére. On s'ima-
gine que la collection qu’on a démarrée

dans l'enfance a forcement pris de la
valeur cinquante ans plus tard, parce gue
les timbres sont vieux. En fait, pas du
tout. Il faut savoir que 99 % des timbres
valent zéro ».

Le portrait-robot du philatéliste?
« Un homme, retraité, un peu introverti,
passionné d’histoire et de culture, décrit
Louis-Edouard Behr. Des gens qui, pour
leur retraite, n'ont pas envie de golf ou de
voyages, et se replongent dans la collec-
tion de leur enfance, ciblée sur les colo-
nies, les tableaux ou les animawx. Nos
plus jeunes acheteurs ont 55 ans. Car la
collection de timbres, c’est trés chrono-
phage... Mais sa plus grande force, c’est
qu’on peut apprendre plein de choses en
s 'amusant, sans bouger de chez soi : plus
de 80 % du commerce se fait désormais
sur internet! Et I'on peut déemarrer avec
un budget de 20 euros par mois. »

« Aujourd’hui, il v a un phénoméne
extraordinaire, c'est le NFTimbre
(constitué d'un bloc de timbre physique
et de son jumeau numeérique intégrant
animation visuelle et bande sonore,
NDLR), explique Renaud Varga, secré-
taire général de la CNEP et gérant du
magasin Vincennes Philatélie. Ces jeu-
nes, entre 25 et 40 ans, on ne les a jamais
vus dans nos boutiques. C'est une autre
strate de clientéle, qui viendra a la phila-
telie classique. Et puis ce n'est pas parce
qu’il n'y a plus de courrier qu'il n'y a plus
de philatélie! Le nombre de plis affranchis
avec de beaux timbres augmente régu-
lierement, autour de 15 par an; on a
installé dans tous les bureaux de poste
des vitrines avec de beaux timbres. De
petits entrepreneurs m'en acheétent
maintenant : ils ont remarqué, me disent -
ils, que cela avait un impact sur leurs
courriers, que les gens ne jetaient pas
directement a la poubelle... »

Au club philatelique de Dinan, en
Bretagne, qui se réunit tous les premiers
et troisiemes samedis de chaque mois, la
moyenne d'age est de plus de 70 ans.
« I'ai repris la présidence en 2023, et on
est passés de 19 adhérents a 31, dont
quatre femmes, indigue fiérement
Didier Moreau, 64 ans. Les nouvedaux
sont tous de jeunes retraites. Ce vivier-la,
on va 'avoir encore pendant une quin-
zaine d'années. Mais apres, si ['on
n'arrive pas a capter des jeunes, ca va
étre problématique... Moi, j'ai fait le choix

de faire le maximum d’expositions, pour
récupérer un adhérent de temps en
temps. De nous ouvrir, aussi, a la carte
postale. Et puis on a créé un blog... ».

Comme la plupart des «timbrés» de
sa genération, Didier Moreau a com-
mencé en sixieme. «Le mercredi, on
allait dépenser notre argent de poche
chez le petit marchand du coin, se sou-
vient-il. [Fai vraiment collectionné
jusqu'a 19 ans, puis j'ai continué a
ramasser quelques timbres. Quand mes
enfants ont eu 10 ans, on a ouvert le
carton. Moi, j'y ai repris goiit, ma fille a
collectionné pendant trois ou gquatre ans.
Aujourd'hui, ses albums sont toujours a la
maison. Et quand je lui ai parlé de s'en
separer, elle m’'a dit non. Il y a peut-étre
un espoir, alors... »

€« J'ai fait le choix de faire

le maximum d'expositions,
pour récupérer un adhérent
de temps en temps.

De nous ouvrir, aussi,

a la carte postale.
Et puis on a créé un blog.. »

Didier Morean
Président du club philatélique de Dinan

Comment donner envie aux plus
jeunes d’aller rechercher au grenier
I’'album du grand-pére ? Et de soulever
ces pages de papier cristal qui crissent
quand on les tourne? Depuis un an,
I'association Adphile a «réinvesti les
réseaux sociaux avec une ligne éditoriale
trés moderne ». « Il faut que ca soit ins-
tagrammable, insiste Alexandra Bardet.
En juin, par exemple, au Salon mondial
du timbre, 9 timbres seront caches; il
faudra les trouver et les scanner pour
gagner un lot. » Une étude prospective
vient d'étre lancée, pour imaginer ce
que sera « la suite de la philatélie, dans la
prochaine décennie ». « Elle va revenir,
réinveniée !, veut croire la directrice de
I’Adphile. Peut-étre moins individuelle
qu'aujourd’hui. Porteuses d’émotion,
dotées d'un role culturel, les collections
seront sans doute moins enfermées dans
des albums. Plus tournées vers ['art,
pourquoi pas ? Notre conviction, en tout
cas, c'est que le timbre n'a pas fini de
raconter des histoires. » B



